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Activos Comerciales y Oportunidades de Partnership
Temporada 2026/27
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\CLUB ENCRI thlENTo%

H; ENTORNO 231. mAl. UN'CO
~ PLATAFORMA PARA MARCAS

Club con identidad propia dentro del fGtbol espaniol.

Ubicado en Ibiza, combina deporte, estilo de vida y proyeccion internacional.






* 2temporadas en Segunda Division

« 7temporadas en 2°B [1° RFEF

o 7 purtlclpuclones en Copa del Rey
Mejor actuacién histérica: dieciseisavos de final en 2019/20 y 2020/21. Un proyecto joven, ambicioso y en constante crecimiento.
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EQUIPOS DESTACADOS

UD lbiza UD Ibiza B UD lIbiza Juvenil

19 RFEF Regional Preferente Liga Nacional



FORMACION Y DESARROLLO 0224

Academia — 13 equipos / 220 jugadores UD Ibiza Genuine — Laliga Genuine
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Nuestra casa

Un escenario Unico en el corazon de |biza



NUESTRO
ALCANCE




Pico histérico de 4.438 abonados en Segunda Division

+1,5% de la poblacion local.
Crecimiento sostenido en las ultimas temporadas



Entre 2.500 y 3.500 espectadores por Partido

Alta afluencia en temporadas deportivas de mayor rendimiento
Ambiente consolidado en el estadio.
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+462.000 SEGUIDORES TOTALES

) 323.000 80.000 ¢ 33.000 ) 27.000 Q) m.ooo

Comunidad digital en crecimiento y con alcance nacional e internacional

AU
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+9,9M¢€ Valor publicitario generado
+382M Audiencia alcanzada
3.328 Impactos en medios

Presencia en prensa digital, audiovisual y RRSS (Datos certificados por Hallon Intelligence)
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EQUIPACION




Frontal
Patrocinador principal

Presencia de marca en competicion oficial



Trasera g

Superior
Patrocinador
premium
Manga
Patrocinador
premium
Trasera
Inferior
Patrocinador

premium




Lateral
Patrocinador
premium

Traserd
Patrocinador

premium




ROPA DE PASEO

ROPA DE ENTRENAMIENTO

CAMISETA PREMATCH
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Naming luminoso
Maxima visibilidad y asociacion de marca




Lona en fachada
Presencia permanente

de los espacios mas visible
del club -
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VALLA ESTATICA
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Publicidad estdatica en el



VALLAS Y LONAS
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VP VLA PARC

PALLADIUM =
Trasera
Carrusel
de marcas
Soporte de
producto

Presencia de marca en ruedas de prensa oficiales, comparecencias y contenidos audiovisuales.



f POWER ELECTRONICS =~

Toblerone 11 inicial
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Banquillos

Adnet Goal

Publimetas




Londa Lond
circulo

superior
_ banquillos central
6| YOURBRAND

. e ——




od hotel=




EXPERIENCIAS Y
ACTIVACIONES
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Una jornada completa de activacion de marca en torno al partido



Meet & greet con jugadores Eventos con jugadores
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Tour privado estadio


https://www.youtube.com/watch?v=zYF36Naov0M

Activaciones en el descanso



Presentado por [Marca]

DJ sets y actuaciones en directo durante el partido
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Experiencia VIP Escort kids
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DEPORTE, SALUD Y COMUNIDAD

Evento propio del club con +500 participantes en su primera edicion

( VERVIDEO )



https://www.youtube.com/watch?v=4LNK7cP2vgY

DIGITAL v
CONTENIDO
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UD Ibiza , :
UD Ibiza y @1 rand firman un acuerdo estratégico de patroc
la temporada del X Aniversario.
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2k UDIbiza @ &
T @ibizaud

Qué partido de @tiagobebe23 ¥

@DipesaGroup

#ibizaTorremolinos
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Descubre mas

Frovententes de 1o40as partes de X

725 UDIbiza § @ @ibizaud - 15h
H &R FINAAAAAL DEL PARTIDOOOO!

STREC B IKMTAC ERMAACAT S

sed tu respuesta

Q %

Contenido de partido

¢« UDIbiza ™ @ Q

Posts Respuestas Destacados Videos Fotos
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2 Traducido del inglés Mostrar or
Estrella del partido
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Jugador del partido
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BRAND

[/ 7Bebé “D.Garca “Valls “Mazeya

28012 ZKembo 4Monju 2 Serg%b"Di’ez
'Ramon J. R.

Paradowski, Cristian, Jose Albert, Nacho, Del Pozo,
Del Olmo, Davo, Fran Castillo, Manu Pedre, Medina, lago Indias, Izan
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Shootings con jugadores Produccion audiovisual de marca en Ibiza
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EBUSUS MOTOR NUTRITION™

(VERVIDEO) (VERVIDEO)



https://www.youtube.com/watch?v=g6yjhFW4U90
https://www.youtube.com/shorts/0N80NlAjqIk

3
.,

PALLADIUM V &

HOTEL GROUFP POWER ELECTRONICS


https://www.youtube.com/watch?v=T7cMWTxHd10
https://www.youtube.com/shorts/0N80NlAjqIk
https://x.com/ibizaud/status/1422527673176367105?s=46

EL POST PARTIDO

UD IBIZA - AT. SANLUQUEND

Banner

#VAMOSIBIZA

; : { UDIbiza 4-0 Sanlugueio|[Resumen 100
semana de trabajo enfocodaenel  LaUD ibiza B se impone al Sant Rafe — i ——  ESTADISTICAS

dueio ante of Hércules y avanza en el playoff de 0scenso
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PROXIMOS PARTIDOS
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Zonas hospitality 9 boxes Naming espacios VIP
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https://vimeo.com/1152186778?fl=pl&fe=cm
https://vimeo.com/1152184693?fl=pl&fe=cm
https://vimeo.com/1152157403?fl=pl&fe=cm
https://www.ibizaud.com/noticias/sabors-deivissa-nuevo-encuentro-del-ud-ibiza-club-empresas
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Equipos Academia
Partidos de presentacion Campus
Partidos amistosos Clinics
Giras Alianzas estratégicas
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Productos oficiales Merchandising Licencias de marca
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